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Abstract

It is known that during election periods the political commitment
is a high level. Daily newspapers with a different construction, as
much as the same function, address to the readers with headlines
and it seems this is more apparent during the electoral campaign.
Besides the multitude of titles that express a summary of current
affairs, news has orientation function for the readers. The
interdependence of the political agenda with the media is a
function of the orientation of political discourse and policy-
making function in society, but in addition, is added overemphasis
on the political agenda while avoiding civic problems. What is the
content of some newspapers during the elections? What are the
main issues of this period and is there a thematisation of the
headlines itself? What are political figures in this discourse?

This study presents quantitative and a qualitative data
analysis of the problems of the front page headlines of
newspapers in 2015 during the local elections. These data
will be analysed and structured, the headlines on the front
page function in order to come to a conclusion regarding the
discourse.
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Lajmi elektoral né faqget e para té gazetave

Abstrakt

Dihet se gjaté periudhave zgjedhore angazhimi politik éshté i njé
niveli té larté. Gazetat e pérditshme me njé ndértim t€ ndryshém,
po aq sa dhe me té njéjtin funksion, i drejtohen lexuesit me titujt
mé kryesoré, kjo duket mé dukshém pérgjaté fushatave
zgjedhore. Pérpos shumésisé sé titujve, gqé shprehin njé
pérmbledhje té ¢éshtjeve té dités, lajmet kané funksion orientimi
te lexuesit. Ndérvarésia e agjendés politike me até t& mediave
éshté né funksion té orientimit té diskursit politik dhe té
funksionit politikbérés né shogéri, por pérvec késaj, mbitheksimi
i agjendés politike duke shmangur problemet qytetare shtohet.
Si paragqitet pérmbajtja e disa gazetave pérgjaté zgjedhjeve? Cilat
jané ¢éshtjet kryesore té késaj periudhe dhe a tematizohen titujt
né vetvete? Cilat jané figurat politike né kété diskurs?

Ky studim paraqet té dhéna sasiore dhe njé analizé cilésore té
problematikés sé titujve té faqes sé paré té gazetave gjaté
zgjedhjeve lokale 2015. Né té do té analizohen dhe strukturohen
titujt e gazetave pér funksionin e fages sé paré, pér té dalé né
pérfundime té géllimit té diskursit.

Fjalé kyg¢: lajm, lajm elektoral, gazeté, Bourdieu, Mc Combs.

Hyrje

Objekti i kétij studimi bazohet né monitorimin e 4 gazetave té
pérditshme: Standard, Mapo, Sot, Telegraf né fagen e tyre té paré
gjaté procesit té zgjedhjeve lokale 2015.

Metodologjia e kétij studimi bazohet né njé analizé cilésore t&é
studiuesve té teorive té komunikimit dhe né monitorimin e fages
sé paré té té gjithé titujve. Jané strukturuar dhe kategorizuar né
vlera numerike dhe né pérqindje tematikat, ¢éshtjet kryesore dhe
problematikat gé lidhen me pasqyrén e titujve té fages sé paré té
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gazetave. Ky studim do té trajtojé tri problematika; 1.
problematikén e agjendés sé lajmit politik né periudhén
zgjedhore 2015; 2. tematizimin politik té lajmeve me tematika
jopolitike dhe, 3. homogjenizimin e lajmit né fagen e paré té
gazetave gjaté fushatés elektorale 21maj-21qershor 2015.

Hipoteza e kétij studimi éshté: fagja e paré ndikohet
plotésisht nga marketingu i lajmit elektoral, duke cuar né
homogjenizimin e informacionit.

Shumé studime véné theksin e zhdrejtimit té funksionit té
gazetarisé pavarésisht problemeve sociale. Mé shumé se kagq,
problemet qytetare, sidomos né zgjedhje shteren plotésisht.
Gazetat pozicionohen kundrejt kampeve elektorale té partive
politike dhe bombardojné me lajme té servirura apo té krijuara
profesionalisht. Kjo si metodé fillon para periudhés sé zgjedhjeve
dhe jehona e lajmit elektoral vazhdon edhe pas saj. Kategorizimi
dhe analizimi i titujve sipas tematikave do té nxjerré né pah
agjendén politike té gazetave gé do té jeté dhe fokusi i kétij
studimi sipas problematikave qé ato kané.

Piképamje teorike

Fagja e paré e gazetave éshté pjesé e réndésishme e orientimit té
brendisé sé tyre, ajo kryen njékohésisht, si funksionin e
marketingut té€ kompanive mediatike me ané té reklamave, edhe
até té informacionit si e miré publike. Si e miré publike
informacioni né fushata zgjedhore shpreh mé shumé lajmin
politik dhe kjo éshté e genésishme né fushaté elektorale, por
njékohésisht fagja e paré nuk ka luksin gé t'i nénshtrohet
térésisht agjendés politike.

Studiuesi i komunikimit, Stephan Russ-Mohl né shumé
problematika mbi varésiné e mediave me politikén shprehet:
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“Studiuesit vijné né pérfundimin se mediat jo thjesht informojné
pér politikén, por i diktojné asaj gjithmoné e mé shumé rregullat
e veta”l. Studime té ndryshme kané véné theksin mbi agjendén
e mediave té pércaktuara gjithashtu nga agjenda politike dhe
anasjelltas. Njé nga mé té réndésishmet éshté dhe ajo e Mc Comb
dhe Shaw né teoriné e tyre mbi ndikimin e mediave né periudha
zgjedhore.

“Mc Comb dhe Shaw arritén né pérfundimin se masmedia ka
ushtruar njé ndikim té réndésishém né até qé votuesit
konsiderojné té jeté si njé nga ¢éshtjet kryesore té fushatés”2.

Pierre Bourdieu, sociolog i komunikimit mendon se
informacioni né media, nén logjikén e ekonomisé sé tregut shpie
né homogjenizim té informacionit, rendja drejt scoop-it, té
jashtézakonshmes, sjell po té njéjtat informacione, sjell njéjtésim.
Né librin “Mbi Televizionin” rreth kétij problemi ai shprehet:
“Kérkimi i ekskluzivitetit, qé fusha té tjera sjellin origjinalitetin
dhe singularitetin, né kété rast prodhon uniformizim dhe
banalitet”3. Né vazhdén e analizimit t&é uniformitetit vazhdon:
“Krahasoni faget e para té pérdymuajshmeve franceze, edhe né
njé interval pesémbédhjeté ditor titujt mbeten pak a shumé té
njéjtet” 4

Neé vitin 2015-t&, studiuesi Zylyftar Bregu, né njé monitorim
mbi gazetat shpreh se: “Eshté e dukshme, qé né té gjitha gazetat
e monitoruara mbizotéron lajmi politik. Madje, thuajse né té
gjitha té pérditshmet lajmi politik né hapésiré éshté mé i madh,
ose né rastin mé t& miré i barabarté me shumén e té gjitha lajmeve
me tematika té tjera né gazeté (me lajmin mbi krimin, "kronika e

1 Russ-Mohl, Stephan, Gazetaria, K&B, Tirang, 2010, f. 198

2 https:/ /www.utwente.nl/cw/ theorieenoverzicht/Theory %20
clusters/Mass %20Media/ Agenda-Setting_Theory/

3 Bourdieu, Pierre, “ Mbi televizionin”, West print, Tirang, bo 1, . 25

4 Po aty, £. 29
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zez&', mbi ekonoming, zhvillimet sociale, kulturén, botén apo
ngjarjet sportive)”s.

Dy studiues té komunikimit, Loreta Zela dhe Mirdaim
Axhami né njé monitorim mbi mediat dalin né pérfundimin se:”
Ndikimi i MP-sé¢ né media rritet sidomos gjaté periudhés sé
fushatave elektorale. Né lajmet politike té cilat zéné hapésirén
mé té madhe né media krahasuar me lajmet nga sektorét e tjeré
(rreth 70%) vérehet prezencé mé e madhe e MP-sé. Arsyeja, sipas
drejtuesve té mediave lidhet me té ashtuquajturén “agenda
setting” té tyre”e.

Pra, si¢ argumentohet nga shumé studime, ka njé ndikim
agjendash midis mediave dhe politikés, si dhe ndikimit gé
ushtron né shoqéri informacioni politik dhe kjo &shté mé e
theksuar gjaté fushatave zgjedhore. Por, si paraqitet fagja e paré
me lajmin elektoral pérgjaté periudhés sé¢ angazhimit té
zgjedhjeve lokale 2015 té gazetave?

Gjetje té monitorimit

Pérmbajtja e titujve né faqen e paré sipas tematikave

Pérgjaté kétij monitorimi jané analizuar lajmet sipas tematikave
te té gjithé titujt né gazetat Standard, Mapo, Sot, Telegraf gjaté
periudhés sé fushatés elektorale 2I1maj-21qershor 2015.
Pérfundimet tregojné se tematika politike z& 65.4% té gjithé

5 Zylyftar Bregu, Gjeografia e lajmit né median e shkruar sipas nivelit té
lokalizuar! né Informacioni global pérballé kulturavekombétare,
Prishting, 29 - 30 maj 2015, Thesis, (Revisté Kérkimore Ndérkombétare
Nr.2), 2015, f. 120

6 Mirdaim Axhami & Loreta Zela, Ndikimi i marrédhénieve me publikun né
media gjaté fushatave elektorale, né Informacioni global pérballé
kulturave kombétare, Prishting, 29 - 30 maj 2015, Thesis, (Revisté
Kérkimore Ndérkombétare Nr.2), 2015, f. 211
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titujve né fagen e paré, kjo shtohet edhe mé, duke paré se
politizohen edhe tematikat e kronikés sé zezg, tematikat sociale-
kulturore, ekonomike apo sportive, sigurisht nuk mungon né
kété fenomen as tematika e politikés sé jashtme apo sporti. Né
kété rast krijohet njé pranévénie e géllimshme direkte ose
indirekte me titullin apo c¢éshtjen kryesore dhe lidhet duke
krijuar njé arkitemé ose ansambél titujsh qé shérbejné dhe
instrumentalizohen pér temén kryesore té fages. Studiuesi
Gianfranco Marrone duke u mbéshtetur te Calabrese dhe Violi
(1984)7 shprehet né termin “topikalizim i shtjelluar”, i
drejtpérdrejté apo “i nénkuptuar”, kur duhet ta nxjerré lexuesi.
Té gjitha tematikat e tjera jané shumé inferiore né krahasim me
titujt e lajmeve politike. Té gjitha bashké nuk shkojné as sa
gjysma e lajmit politik. Mé poshté mund té shikoni té dhéna té
pérmbledhura té titujve sipas tematikave.

Gazetat | Politik | Kro. | Po | Social | Ekonomik | Kulturor | Spor | SHUM
e ze Ja|e e e t A
Standar | 136 39 5 34 13 19 7 253
d
Mapo 103 10 24 |8 8 9 1 163
Sot 188 1 20 |11 4 9 5 238
Telegraf | 201 2 4 43 1 51 3 305
Totali 628 52 53 | 96 26 88 16 959
959 54
65.4% | % 55 | 10% 2.7% 9.1% 1.6% | 100%

Tab. 1 shpreh sasiné e titujve né vlera numerike sipas
gazetave, tematikave gjaté monitorimit zgjedhor

Nga tabela pérmbledhése e mésipérme shikojmé se tkurrja mé
e madhe éshté ajo e titujve té tjeré pérveg politikés, por dhe kéta

7 Pér dukuriné e tematizimit né media, shiko: Marrone, Gianfranco,
Trupat shogéroré: Proceset komunikuese dhe semiotika e tekstit, Dudaj,
Tirané, 2008, ff. 99-102
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tituj jané té problemeve té shumta. Thuajse gjithmoné lajmi
politik nis me tituj té personalizuar té udhéheqésve té partive
politike, ata zéné mbi 50% t& shumés totale té titujve t&é lajmit
politik. Edi Rama z& 97 tituj (10.1%) t&€ shumés totale té tematikés
politike, vazhdon kjo nga Lulzim Basha me 50(5.2 %), Sali
Berisha, 35(3.6%), Ilir Meta, 5%. Mé pas dalin mé pak kandidatét
e partive pér bashkité né Shqipéri, Halim Kosova, 47(5%),
Vangjush Dako 27(2.8%), apo Erion Veliaj 10(1%). Gazetaria
deklarative e lidershipit politik pér propagandé zgjedhore
kryeson né fagen e paré té gazetave. Problemet rreth titujve
social-kulturoré, ekonomiké, apo té politikés sé jashtme, sportit
jané té cenueshme né shkallé té madhe nga prurja e mesazheve
politike té fushatés.

Dukuria e tematizimit té titujve

Duke u nisur nga titulli kryesor e deri te titulli i fundit krijohet
njé ansambél i téré pér shérbim elektoral né titujt e fages sé paré,
té dhénat e méposhtme shprehin vetém até pranévénie, politizim
a tematizim té titujve té gazetave qé jané té drejtpérdrejta dhe
nénkuptohen shumé lehté nga lexuesi. Tabela e méposhtme jep
mé qarté problematikén e cungimit té titujve té tematikave té
tjera pér shérbim politik dhe elektoral.

T& politizuara | Kro. ze | Po. ja | Sociale | Ekonomike | Kulturore | Sport | SHUMA |
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Standard 9 5 24 12 1 - 51
Mapo - 1 1 8 1 - 1
Sot - 7 8 2 1 2 20
Telegraf - 1 22 1 - - 24
Totali 9 14 55 23 3 2 106
106 8% 13% | 52% 21% 3% 2% 100%

Tab 2. Shpreh né vlera numerike tematizimin e titujve sipas
tematikave gjaté procesit zgjedhor

Shuma e titujve té tematikés politike né kété rast arrin né
76.5% té shumés totale té titujve. Mé e theksuar kjo ndodhet né
titujt e tematikave sociale dhe ekonomike, kjo é&shté e
njétrajtshme te gazetat, Telegraf, Sot. Eshté njé dukuri e
pranishme te té gjitha gazetat, ku lajmi jashté tematikés politike
instrumentalizohet pér géllime politike, kjo si né fagen e paré
dhe né brendési té fageve té gazetave. Vetém 23.5% e lajmeve té
tiera nuk ndikohen drejtpérdrejt, ve¢se ato jané kryesisht té
funksionit gjeneralist té gazetave dhe jo né fokusin e problemeve
té qytetaréve.

Kryetitujt dhe titujt sipas gazetave dhe tematikave

Shumica e kryetitujve jané té lajmeve politike shprehin té gjitha
problemet rreth zgjedhjeve, rreth géllimeve elektorale dhe rreth
problemeve té tjera qé lidhen me politikén. Né gazetén Telegraf
dhe Sot ka njé dukuri té shuméfishimit té néntitujve, té zgjatimit
té tepruar té fjalive. Mé poshté po i paragesim né tabelé t&é
kategorizuara sipas tematikave.

Kryetituj | Politk | Kro | P. Social | Ekonomik | Kulturor | Spor | Shum
t e zez€ | jashtm | e e e t a
e
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Standar | 23 2 3 8 3 6 - 45

d

Mapo 13 8 3 3 - - - 27

Sot 49 - 8 - - - - 57

Telegraf | 41 2 1 2 1 4 - 51

Shuma | 126 12 15 13 4 10 - 180

180 6.6 - 100%
70% % 8.3% 72% | 2.2% 5.5%

Tab 3. Shpreh sasiné e kryetitujve té fages sé paré sipas
gazetave, gjaté procesit zgjedhor

Kryetitujt kulturoré jané té gjinive Dossier, apo histori politike
té shkuara né vite qé¢ me njé nénkuptim nga lexuesi orienton
diskursin po pér qéllime elektorale, shumé rrallé néngjinia
kulturore e Gossip-it ku shprehin sensacion kulturor. Nuk ngelen
pas edhe kryetitujt ekonomiké apo socialé t&é nénkuptuar dhe té
pranéveéné pér géllime zgjedhore, kéto jané té njé numri té voggl
né krahasim me kryetitujt e politikés. Gazetat “Standard” dhe
“Mapo”, kané edhe dukuriné e figuratizimit me ané té
karikaturave dhe fotove té médha, kjo mungon te gazeta “Sot”.
Si gazeta “Sot” dhe “Telegraf” kané njé bombardim té
shuméllojté dhe shuméfishim té kryetitujve, titujve, néntitujve
sipas tematikave. Nga shuma e tematikés politike 82.1% éshté
rreth zgjedhjeve ku 54% shpreh shumén totale té gjithé titujve
(959) né fagen e paré té gazetave.

Céshtjet e trajtuara né faqen e paré, dukuria e
homogjenizimit té informacionit

Né céshtjet e trajtuara né fagen e paré té gazetave del né pah
fenomeni i homogjenizimit t&€ informacionit né té gjitha gazetat.
Disa ¢éshtje gqé ripérsériten vazhdimisht né té gjitha gazetat
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njélloj dhe dité pas dite pér njé géllim té vetém - fushatén
elektorale jané né tabelén e méposhtmes.

Céshtjet Standard | Mapo | Sot | Telegraf | Shuma | 959 | 628
De-kriminalizimi | 11 3 43 |13 70 72% | 11.1%
Korrupsioni 29 17 11 |38 95 9.9% | 15.1%
Politika e jashtme | 9 10 25 |7 51 53% | 8.1%
Césht. ilaceve 6 7 3 13 29 3% | 4.6%
Arsimi 12 6 " |1 40 41% | 6.3%
Hist. po kulturore | 4 3 8 16 1.6% | 2.5%
Punésimi 6 5 5 27 43 4.4% | 6.8%
Legalizimet 4 2 10 |3 19 2% 3%

Tab 4. Shpreh né vlera numerike ¢éshtjet e pérséritura njélloj
(homogjene) né té gjitha gazetat.

Té gjitha ¢éshtjet e mésipérme kané té njgjtén trajtim dhe
vazhdueshméri dité pas dite, shumézim lajmesh brenda fages,
atyre u shtohen edhe njé shumési néntitujsh qé krijojné arkitema
pranévéniesh dhe problematikash me njéra-tjetrén dhe té nj&jtat
karakteristika té shprehura mé sipér pér dukuriné e
homogjenizimit té informacionit. Né njé ané, ka njé lufté dhe
preferencé lajmesh té kampeve politike dhe njékohésisht
homogjenizim té titujve me té njéjtat mesazhe. Format
sensacionale dhe té bujshme jané té kudondodhura, ato
pérforcojné mesazhet e ¢éshtjeve té njéjta. Nga ana tjetér, ¢éshtjet
dytésore jané preferenciale dhe paralele né konkurrencén e
titujve dhe té agjendés sé pércaktuar té gazetave®. Shumé tituj

8 Pér arsye teknike nuk mund t'i hedhim té gjitha céshtjet e trajtuara,
por ngelet pérséri e njéjta referencé té dhénash dhe i njéjti fenomen,
pra njéjtésimi i informacionit.

? Céshtja e gjykimit té rrahjes sé deputetit Strazimiri, kandidatit Roshi,
Mziu etj., trajtohet né njé gazeté dhe refuzohet nga njé gazeté tjetér, e
cila afron céshtje t& korrupsionit té kandidatit Prifti, por me t& njgjtén
logjike.

Thesis, nr.1, 2017 175



Lajmi elektoral né faqet e para té gazetave

jané pa autoré, po mé e réndésishmja éshté se ato rimerren,
ripértypen nga programet televizive té ndryshme qé mund té
jené foto, gjini e intervistés apo lajme.

Pérfundime

Duke u bazuar né monitorimin e mésipérm me karakteristikat
e lajmit té paré né faget e gazetave né fushaté elektorale dalim né
pérfundim se:

Faqgja e paré e gazetave éshté e ndikuar né masén 76.5% té
shumés totale té titujve né gazetat e monitoruara (959). Ajo i
nénshtrohet instrumentalizimit té fushatés zgjedhore dhe
géllimeve politike té personalizimit té udhéheqgésve politiké e mé
pas kandidatéve té partive pér Zgjedhjet Lokale 2015. Ritrajtimi
i géshtjeve té njéjta nga té gjitha gazetat sipas titujve krijon
dukuriné e homogjenizimit té informacionit pér géllime politike
té marketingut politik. Kryetitujt dhe titujt pér géllime politike
me ndikime té bujshme dhe kaotike krijojné njé largim
vémendjeje nga problemet kryesore qé ne duam, mbitheksojné
ndérvarésiné e agjendés politike, cenojné informimin pér
qytetarin, gjé qé vérteton dhe hipotezén toné.
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